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1. Baggrund

Med afseet iKidvertisingdidligere udarbejdede anbefalinger thvorledesToppen af Danmarkan
malrette sin kommunikation mod danske og udenlandsk@rnefamilier, har Kidvertisingaet
opgaven at udarbejdet design ogn designmanual til en online kommunikationsplatfonenvendt
denne malgruppe

1.1 Opgavebeskrivelse
Opgaverhar tofokusomrader:

1) Udvikling af designmanual t¢ & dzo AdppeSiBarnehgjde
Opgaven bestar i alave en designmanual, der indeholdanvisning paen visuel stil,udtryk og
illustrationer. Malgruppen eprimaertmor samt bagrnene.

TAD har derudoveytret gnskeom en lgsning til hvordan, der kan skabes et gget fokus pa deling af
indhold samt mulighed fortaannoncgrer kan kabe annonceplads.

2) Udarbejdelse afdéoplaegder knytter online og offline medier sammen

Idéopleeggetskalredegare forK @2 NI SRSa 12YYdzyA{lIGA2y Sy LI ¢! 5Qa
hgjere grad kan malrettes bgrnefamilier, dogudedi I Fa1 nNB ¢! 5 Qidéop@ggdt 3S Y n f
skal ligeledes indeholde konkrete forslag til, hvordan TAD bedst muligt kan skabe synergi mellem
benyttede online medier samt organisationens online og offline medier.

2. Research og metode

2.1 Designmanual

Arbejdsprocesen omkring udviklingen af designmanualgangseettes med en brainstorm blandt
strategiskeog kreative medarbejderenos Kidvertisinghvor eksisterende viden om malgruppens
0SK2@ 23 DxalSNE ¢! 5Qa Dxail S Nom hdvikling afivBbsite2vll A 1 1 S
danne grundlagtefterfalgendeudarbejdes et flowchart over indholdet til Toppen i Barnehgijde.

Flowchartet preesenteres for TAD og efter godkendelse udarbejdes grafisk stil og tone som beskrives
i en designguide med et par keisuals der illustrerer det grafiske/visuelle udtryk.

2.2. ldéopleeg - online og offline medier
Udviklingen af idépleeggetvil ligeledes tage afsaet i en brainstorming, hvorefter idéerne bearbejdes,
konkretiseres og beskrives.
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3. Design manual z Toppen i bgrnehgjde

3.1 Formal

Formalet med designmanualen er at preecisded udtryk, stil og tone, som skal veere baerende for
siderne Toppen i Bgrnehgjde&idvertising gnsker med udviklingen af designguiden at sikre, at det
kommunikative fokus henvender sig Inefamilier, hvilket saerligt vil komme til udtryk i vetgaf
billederog farver

Designmanualerer udviklet med fokus pa webkommunikation og beskriver derfor ikke eksplicit,
hvordan de grafiske elementer mv. kan og bgr anvendes i f.eks. trykte medier,vineden
problemer kunne anvendes i andre markedsfgringg kommunikationsmaessige sammenhaenge
hvor TAD skal henvendsg til malgruppen

3.2 Flowchart

Vi har valgt at arbejde med undersider diet eksisterende Lysetsland/toppenafdanmarkatk ikke
et decideretsubsite,som tilbuddet lsegger op titla vi er af derklareholdning at brugeren IKKE skal
sendes veek fra grundsitet, nar der klikkes pa mentieppen i bgrnehgjdeFormalet med siderne
Toppen i bgrnehgjder netop at tydeliggereat TAD gnskeat fremme sit kommunikationsfokus pa
malgruppen  bgrnefamilier og derfor skal vi i langt hgjere grasBde visuelt og tekstuelt
kommunkere til denne malgruppe ligea det gjeblik de mgder Lysétanddk.

Vi har analyseret de eksisterend@dersider Toppen i bgrnehgjdaned henblik pa at kortleegge de
funktioner og informationer, der fungerer godt, knap sé godt og ikke mindst hvad vi mener, der helt
mangler.Rent navigationsmaessigt en &f de stgrste sendringer, vi anbefaler, attegrere samtlige
aktiviteter, atraktioner og oplevelser til bgrn og bagrnefamilipd siderneToppen i barnehgjdei
stedet for som nu kun at fremheeve enkeltaktiviteter som henvender sig til barn og bgrnefamilier.

Vi flytter osaltsafra at fokusere paidvalgte barnearrangementer og oplevelsetil at kommunikere

stort udvalg ved at vis&LLE oplevelser, attraktioner og aktiviteter, som lefamilier kan have
gleede af nar de lesgger Toppen af Danmarki er af den klare opfattelse, at har man et
menupunkt, der hedder Toppen Bgrnehgjde sa forventer forbrugeren at kunne finde samtlige
relevante bgrnefamilie-oplysninger der!Vi har imidlertid valgt at fastholde den eksisterende
webstruktur omkring overnatning, dvs., samtlige overnatningsmuligheder preesenteres samlet og der
tages ikke stilling tihvorvidt nogle er mere eller mindre henvendt barnefamilier. Dette sker ud fra
et gnske om at fremme overskuelighed og brugervenlighed med afseet i indholdets emne. Vi
vurderer, at det er en langt mere subjektiv og individuel vurdgriom et overnatningstilbud
henvender sig den ene eller anden malgruppe, imens oplevelser og aktiviteter er nemmere at
identificere som f.eksbgrnevenlige.Formatet pa sitet matchenaesten praecistlet eksisterende
format med sine980 pixels i bredden, hkiét omkring 94 % af alle danske computerskeerme som
minimum kan vis, uden at der tilfgres en vandret scrofhr.
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Niveau 1

www.toppenafdanmark.dk

Niveau 2

|

XXXXXXXXXXXX

}

XXXXXXXX

}

Toppen i bgrnehgjde skal
praesenteres/integreres pa
forsiden — visuelt + tekstuelt.

e: Tog'pen i bgrnehgide

”Reklamesgile” (Overlay - skal salge TAD til bgrnefamilier

FOKUS p3 aktuelle aktiviteter som gaelder de kommende 2-3 uger. Hvis
der ikke er nogen events, som er hgjaktuelle, vises reklamesgjlen ikke.
Visningen kan lukkes ved klik i hgjre hjgrne og fader ellers ud efter
visningen af de aktuelle emner. Reklamerne kan linke til underside
eller niveau 4, hvor aktiviteten uddybes.

|

Visuelt og informerende
banner

Stemnings-billeder fra om-
radet med fokus pa bgrne-
familier — magen til TAD's
startside. Billederne kom-
munikerer hvilken arstid, der
er tale om.

Niveau 3

I ! I ! I }

Toppens 10 Toppens Hvad ska’ vilave? Den gode historie Nyheder Ekstern
bedste Mest oversete F4 inspiration til aktiviteter, Abner brochure i KUN aktuelle bannerreklame
attraktioner og andre sjove nyt vindue nyheder f.eks.

oplevelser for hele familien. julekalenderen
Vaelg kategori:

Dyr, vand, kultur, natur, action
el. benyt sggefunktion

Vaelg et eller flere kriterier for
at preecisere spgning:

¢ Gratis vs. entrebillet

* Udevs.inde

e Type

e Tidspunkt/periode

Resultater

Derfra mulighed for at vaelge
og laese yderligere infor-
mation om de forskellige

Toppens 10 bedste
Visuel visning af
manedens top 10
bgrneoplevelser

Toppens mest oversete
Visuel visning af de 10
mest oversete
bgrneoplevelser

emner, aktiviteter mv.

Niveau 4

’ Midlertidig
eventside

v

Visning af hver enkelt aktivitet og attraktion
* Tekstbeskrivelse af aktivitet
* Aldersinformation

e Billeder/video visning

»  Abningstider + periode

e Entrepriser

o lkon: del via FB

e Tip en ven - send link til mailadr.
e Ruteplanlaegning

* Se hvor mange stjerner stedet har faet af
andre brugere

Niveau 5

Giv stjerner

Skriv anbefaling af stedet og
tildel stjerner. Afsender
praesenteres med fornavn og by.



3.2.1 Niveau 1
Toppenafdanmark.dk

-—_—

Toppen |

Masser af oplevelser for
store og sma

Pa det farste niveau {weau 1) er vi pa forsiden af toppenafdanmark.dk (Lysetsdlandingpage).

Det er her den potentielle turist mgdet Toppen af Danmark fgrste gang og det er derfor utrolig
vigtigt at mgdet bliver en god oplevelsé. mener, det skal ske ved akabe overskuelighedog
synlighedfokus pa bgrnefamilierq¢ da denne malgruppe er di@eeret som en af toppens vigtigste
malgrupper.

Vi anbefaler derfarat Toppen i Bgrnehgjdareesenteres som et selvstaendigt menupunkt foroven i
menubaren samt atder rent visuelt fokuseres pa emnet. Dette ggres ved at tildele erfioppen i
Barnehgjdez\erste hgjre spalte pa forsiden, hvor der pteesenteresArrangementer i Lysets Land
Derudover bgr indholdet under fandramilieferidtilpasses stilemoppen i Barnehgjde

Toppen af Danmarks website er bygget, i brugeren mgdeSy & 2 AKMIA R Gises hveli 2 Y
eneste gang brugeren besgger hjemmesiden. Formalet medofsiden er at fa brugeren til at
veelge sprog (dansk, engelsk eller tysk). Det anbefales imidlertidwaty.lysetsland.dk/
toppenafdanmark.dk gemmer en cookie pa brugerens computer, séled der kun skal veelges
sprog allerfarste gang brugeren besgger sitet. En anden mulighed er at identificere den besggendes
sprog ud fra brugerens iadresse og dermed veelge sprog for brugeren, som sa i stedet kan aendre
sproget manuelt pa& hovedsiden. Degnh fiernes ét niveau og brugeren nar hurtigere ind til det
indhold, der sgges, hvilket netop er afggrende for at sikre brugeren en god weboplevelse.
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3.2.2 Niveau 2
Visning af Toppen i Bgrnehgid®rside

LysetsLand @M
ool

radets mange dyreparker, )
umw&ﬁo» 'og en af de mange svem-
mv.

naturen
: sma

Toppens Toppens
10 bedste mest oversete

T T LysetsLand @M
Toppen af Darwar. N 4

=
OVERATING | CREVELS | (ePRATOR B Er—r

s ] | v

i
Hyage med Sjov'med Udforsk 'l viid med r:wm ::
sode dyrjj vand naturen gaction =S

Find formation o orekdets  Besag de lange ke Tog pé geocaching leggem-  Toppen har masser af action
sore  stra e
heste- 9e af Europas sterste “sandkas-  fra lasergame og paintball b

ser” Rabjerg Wie. boldrum.

r

udiejning mv.

Toppens Toppens
10 bedste mest oversete |

Se hvad andre familier anbefaler at | | Toppen af Danmark er der masser
oplever i Toppen af Danmark at lave og du ma endelig ikke glemme
disse

Tl S 5 R SR W A AT T A LD T,

Nyheder
Hvad sker der pa toppen?

Ridning pa stranden

lordag den 9. juni ki 14.00 foran ishuset | Lokken

Magnisst, stae num adpsam ellant essequl

Ridning pé stranden Lees eller download arrangementer
lardag den 9. juni ki 14.00 foran Ishuset | Lokken for barn og voksne

Magnissit, stae num adipsam eilant essequi
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Niveau 2er basefor al kommunikation vedr@nde oplevelser i bgrnehgjde. Det er herfra brugeren
kan veelge og navigere videaramformationer, hvis omdrejningspunkt er oplevelser for barnefamilien.
Brugeren skal mgdes af indhold, som pa& en overskuelig og interessant made udtrykker den brede
vifte afaktiviteter, som Toppen af Danmark tilbyder bgrnefamilier.

Niveaueta 1 F f anf SRSa Tossibkhpa el eksiskeend&S sfiehvériyagdet er muligt at
0S@Pn3aS air3a FtSNB yAJDSI ®ifens fand YeRlEFoppen BBrRéhgjdeg 2 LI & ay
ONHZASNBY 1Fy FEGAR yIGAISENS GAtol3IS GAt £ F2NBRARS

For at tydeliggare at brugereK I NJ ¢ F2 NI  RG¢ RS YSNB 3ISYySNBffS Ay
Toppen af Danmark og beveeget sig i barnehgjde, haalgi attilfere et baggrundbillede, som
placerer sig bagamtlige sider, der vedrar@foppen i Bgrnehgjdéios de brugere som har en stgrre
computerskeerm end hovedsitetlormat (forventelig omkring75-80 % af alle danske brugeére
synliggaresaledeset baggrundsbillede. Billedet hait formal at skabe en stemningler stimulere

den visuelle oplevelsenens brugeren beveeger sig igennem de mange ferieoplevelsgpen af
Danmark har at byde pa. Billedet knytter sig til den aktuelle arstid dvs., der arbejdes med fire arstider
og i juemaneden er det oplagt at inddrage julestemningen i baggrundsbilledet, fordi vi netop er i
barnehgjde. Ovenstdende baggrundsbillede demonstrerer sommer og ligesom de @gvrige
baggrundsbilleder(se punkt 3.6.3) afbilledesnaturen, da denne er kendetegnende féoppen af
Danmark.Baggrundsbilledet er skalerbasaledes at det altid fglger computerskeermens starrelse,
men billedet ligger som en fast baggrund. Det vil sige at nar der scrolles ned for at se sidens gvrige
indhold, er det kun selve sitet, der beveegig. Baggrundsbilledet flytter sig ikke.

Sidens beerende indehold er centreret omkring mere statisidgang, sd den tilbagevendende
bruger af siden har mulighed for at blive fortrolig med sidens opbygning og indbeldarbejdes
med:

1) B visuelt banner gerst pa siden

2) Overskrifter der linker videre til mere uddybende indhold:

a. Toppens 10 bedste

b. Toppens mest oversete

c. | @R &1 I, Somi@ker forskélife tematiserede oplevelseder gar det let for
brugeren at navigere rudt i de mange oplevelsestilbud

d. Nyheder

e. Den gode historie

f. Annoncepladshvor eksterne interessentesom henvender sig til bgrnefamilidan kebe
reklameplads.

g. Reklamesgijlen

Vi gnskeimidlertid ikke at siden fremstar statisk og derfor arbejdes der medogerskuelig made,
hvorpa seetige budskaber og oplevelséan kommunikeresfor den besggendeVi kalderdette
elementfor reklamesgilen.

Overskrifternes indholdbortset fraDen gode historieg annoncepladsenhvis indhold giver sig selv,
vil blive beskrevet mere indgdende nedenfor.
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Toppen i

BPRNEH@JIDE

Vi anbefaleyat der gverst pa sidendvikles en ragke billedbannere, hvis formal er at kommunikere
stemning og oplevelsestilbud til barnefamiliebrugen af de rette billeder siger langt mere end ord

og henvendersig desuden ogsa til bgrnene! Billedvisningen bar bygges op omkring stemningsbilleder
fra de fire arstider i Toppen af Danmark og fokus skal veaere glade bgrn og foreeldre i Toppen af
Danmarks ferielandskab. Billederne falger den aktuelle arstid og visnsiditer af sig selv, men
brugeren kan osa selv klikke frem og tilbage blandillederne afhaengigt af hvilken arstid, der
gnskes udforsket. Det er ikke hensigten, at billederne skal knyttes til en bestemt event eller
oplevelseg det har vi reklamesgijlerilt billederne skal udelukkende fokusere pa at skabe stemning
og dermed seelge Toppen af Danmark som ferieparadis for bgrnefarBiliedvisningen kan laves i
farste omgang lavesfliash,som vi ved Toppen af Danmark har erfaring nfedat gare oplevelsn

mere levende. Hvis brugeren anvender en computer, som ikke kan laese flash eller tilgar sitet via en
mobil-enhed vises banneret ikkPa sigt bar visningen imidlertid tage hgjde for de tekniske krav som
RS Y20AfS SYKSRSNJI KFNJ GAE £€f SOSYRS o0Aff SRSNE®

Tomens 1edste

Med Toppens 10 bedste abner vi op for brugerinvolvering i
preesentationen af Toppens 10 bedste, er baseret pa turister
vurdering af de oplevelser, de har haft under deres familiefer
Toppen af Danmark. Tanken er, at der pa baggrund afjeleer
cs,s.:\)':f i?gﬁ;iﬁa;“f‘lge;na,ﬂ';’f{a'e“" og kommentarer, som turisterne tildeler de forskellige oplevel
og omrader i Toppen af Danmark, kan fremhaeves 10 emner
tildeles et seerligt fokus. Disse udskiftes en gang om mane
hvormed indholdet pa sitet tillaegges en vis nyhedsveerdi.
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Toppens mest oversete

Pa samme méade som med Toppens 10 bedste, er Toppens
oversete en made at fremhaeve 10 oplevelser eller omrader
Toppens mest oversete vender tingene lidt pa hovedet, idet
er en tendens til altid at fokusere pfet stgrsteog det bedste

| Toppen af Danmark er der masser Pa dennemade far ogsé de mindre turismeudbydere muligh
t lave og du ma endelig ikke gl . . o
Gisae” 00 Gumaendelg IKe gemme | tor bredere eksponering pa sitet, og da vi ved, at det indin

lem kan veere de sma ting, der veekker starst begejstring
bgrnene, gnsker vi at skabe en kommunikativ plads til di
oplevelser.

Det kan f.eks. veere en god legepladsan som turist ikke stgder paned mindre manggres
opmaerksom padens eksistensHvilke oplevelser og omradeder skal figurere under emnet,
udveelges af Toppen af Danmadom ogsa ma vurdere, hvor ofte der er behov for at udskifte
indholdet. Det er dog vores vurdering at indholdet uden problemer kan veere mere statisk end
Toppens 10 bedste

| JERQIF Q OGA f I OSK

Vanlg et eller flere kriterier
Find inspiration
til aktiviteter i Lysets land

Inde
Vand
Natur

Find information om Besog de lange smukke Oplev historier om slotte Tag pa geocaching, leg Toppen har masser af

omradets mange dyre- strande, store bade- og klostre der er hjem- gemmeleg i klitterne eller action til bade store og "~ Grots

parker, det store Nord- lande og en af de mange sogt af spegelser, bliv beseg en af Europas ster-  sma - lige fra lasergame

soen Oceanarium, heste- svemmerhaller. glaspuster for en dag og ste "sandkasser” Rabjerg og paintball til boldrum. Seg I
udlejning mv. Mile

Det har veeret afggrende for os at skabe et site, som pa enskwuelig og lettilgeengelig made gar
det muligt for brugeren at finde oplysninger ode mange oplevelsesmuligheder sofoppen af
Danmarktilbyder bgrnefamilierne Vi har ved en gennemgang af samtlige omrader, aktiviteter og
attraktioner i Toppen af Danmark efineret fem kategorier, som daekker over forskellige
oplevelsesmuligheder i bgrnehgjde. De fem kategoéedesuden defineret og navngivet ud fra
vores viden om, hvad der i seerdeleshed optager lganemlig vand, dyr og action

1) Hygge med sgde dypink
2) Sjovmedvand -bla

3) Spaendende kultur- orange
4) Udforsknature -gregn
5) Vild med action - rgd

10
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De fem kategorier er visuelt defineret med hver sin farvekode, hvilket seerligt har til formal at styrke
kommunikationen forbundet me&agefunktionenFarverne kniger sig til indholdet sa der intuitivt
skabes en forbindelse med vaadttiviteter og den bla farve, naturen og den grgnne farve osv.

Sggefunktionerer enkel i sin udforming. Det er muligt at veelge ml. inde og udglevelser, hvilket

kan veere hgjaktueltlet danske vejr taget i betragtning. Det er desuden en made at understrege at
Toppen af Danmark, som helt naturligt er kendt for sin natagsa har utrolig mange
familieoplevelser inden dagrderudover er det muligt at veelge en eller flere af de fem kaitiey,
begreense sggningen til en bestemt peripdg endelig afkrydse om der foretraekkes gratis eller
entré-betalte oplevelser, hvilket vi ved kan veere et vaesentligt parameter for bgrnefamilier.

Der kan helt naturligt veere flere oplevelser og omrader, sent kategorimaessigt placerer sig under
mere end én kategori. Uanset hvilken type sggning eller resuisaing der er tale om, skal der
imidlertid kun vises et resultat pr. opleveldgette kan handteres via backenddder ma ikke som pa
den nuveerende femmeside opsta eksponering af den samme oplevelse flere ganger samme

visningg hY@SyYyRG SNJ RSOGO @A3dGA3G 4G 23an SHSyhaGa azavl

f.eks. Grgn Vinter oprettes og placeres som selvsteendigt indhold under en ahdeafegorier

Nyheder

Nyheder

lordag den 9. juni ki 14.00 foran ishuset i Lokken

Der kreaves ingen forudsestninger. Nimporem quias aspideb itatemp erumet lam quae nis rectum
nonsequas non re aut labo. Nequame volorepe pe ipsusam si tota el explam quis evenim reperep
editiae qui dolenem denimint, qui vid eni dolenda epernatum quam iusdae sent

Magnissit, sitae num adipsam ellant essequi

lordag den 9. juni kl 14.00 foran ishuset i Lokken

Der kraeves ingen forudsastninger. Nimporem quias aspideb itatemp erumet lam quae nis rectum

nonsequas non re aut labo. Nequame volorepe pe ipsusam si tota el explam quis evenim reperep ["¢ o |
editiae qui dolenem denimint, qui vid eni dolenda epernatum quam iusdae sent.

Magnissit, sitae num adipsam ellant essequi

Nyhedsmodulet har, som navnet angiver, til formal at skabe en kommunikationsplatform for
nyheder¢ sma som store. Der hvaryhederneadskiller sig fra reklamesgilen er i nyhedsvaerdien
samt ikke mindst aktualiteten. Reklamesgijlen som naevnt defineret til at kommunikere om
aktiviteter de kommende -3 uger imensiyhedernekan vaereinformationer om aktuelle oplevelser
men ogsa mere generelle nyheder/informationer som f.eks. at julekalenderen 2010 er optaget i
Toppen af Danmark, atam kan gleede sig til vinterferien som star pa Stygge Krumpspring osv.

Den enkelte nyhed karafheengigt af sin leengddinke til en undersidehvor den beskrives mere
indgdende. En sadan underside kan i det omfaggedsindholdet tillader detanvende samm
layout-skabelon som den der anvendes til at praesentere de forskelptmreler (se skitseside 16).

| hgjre side er der en scrdlbar, sa det er muligt at se flere og ldre nyheder og det er ligeledes
muligt at dele nyheden via brugerens egen Facebooklprof

11
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Reklamesgilen

‘ano Toppen | bernehojde - Danmark - Lysets Land: Officiel guide til ferie og rejser | Toppen af Danmark

[ @ || 2 || (% nuo: /www ysetsiand.dk/ danmark/da-dik/ menu/turist/inspiration 1oppeniboernenoejde 1oppen-i-boemenoejde.htm ¢ la-

Skip reklamebanner

Borglum kloster

Styggekrumpen

og julekalenderen

Kom til Lysets Land | juleferien, og oplev stemningen fra TV2s julekalender 2011 "Ludvig og Jule-
manden’ pa naermeste hold. Julekalenderen omhandier i 4r bl.a. den spaendende historie om
Stygge Krumpen, som du mader i julekalenderen som spagelse

Reklamesgilen fungerer som et slags overlay, der placerer sig oVempén i Bgrnehgjdersiden

samt baggrundsbilledetReklamesgijlen gar saledes ind og overtager hele siden dvs., bredden pa

selve informationen matcher de 980 pxbg billedets gvrige baggrund tilpasser sig den aktuelle
comupter skeerms bredddreklamesgilen har fokus pa aktuelle aktiviteter og nyheder, som geelder

de kommende 23 uger. Den udvikles i flagier html 5 sa den far et levende udtryk og preesenteres

som en reklame, dvs. den er kun synlig i fekp 3 851 ® FDANJ RSy al1AFGESNI (A
FyoSFIEtSNE G RSN YFE SN p NB1flFYSNI IR 3Fty3aSy 2
NB1fFYSNYS  AaS0 NSy &6 NISH M | fYd®] {advéndey éhRomputed) dotn 6 NHz3 ¢
ikke kan lzese flastller html 5eller tilgar sitet via en mobi#nhed vises reklamesgilen ikke.

Nogle af reklamerne kan have behov for yderligere uddybning. F.eks. information om den netop
afviklede julekalender. | sadanne tilide arbejdes der med undersideDisse sider kan desuden
tilgas via emnefNyheder som ogsa er placeret pa niveau 2. Safremt der ikke er nogen hgjaktuelle
informationer, er der ikke nogen reklamesgijle.
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3.2.3 Niveau 3
Kategorivisning

Hva’ skal vi lave?

Hygge med sede dyr

Det store Nordsgen
Oceanarium

Loro velbus ndemped acs porus o8,

Ridning pa
stranden

Loro veAbus andemped eo8 porbus o1

optatquas et omi
Sapicat rious, O aut que abaul aut

Shpicat uﬂbu: Oflcks st quo akaui it

Horerum a
nonest perorectem ium fugia dende po-
fesse riatur acepro venihilique num ap

s mere >

| - bondegarden
Lorro velibus ;namm eos poribus sit,
optatquas et of

nonest perovacum Yl fuia dende po-
resse riatur acepro venihilique num ap

s mece s

Lorro velibus andemped eos poribus sit,
runt

Spicat uribus, oficis aut que alkaul aln
maximin cilluptate vellorerum ad 3o
nonest perorectem im fugia dende
fesse ratu acepro veninique num ap

e

Hygge med sade dyr

Det store Nordsgen
Oceanarium

Lofmo velibus andemped eos poribus sit,
optakyues et ommo omnisim dlestrurt,
picat u aut que aliqui at
Rk cilluptate otorerim ac que
peror ium fugia dende po-
6386 riaur acepro veninie num 4p

Gamle d
P Bangsbo

Lomo velbus andemped eos poribus ok,
optatguas et ommo omnisim olestrut
sapicat uribus, officiis aut que aliqui it
maximn cptale veSors/im ad que
nest ia dende po-
resse atur aoepvo veniniique num 4p

juas
sapicat uribus, officiis aut que akiqui aut
maximin cilluptate veliorerum ad qi

resse riatur acepro venihiique num ap

OO —
Berglum kloster
og ekrumpen

Lorro velibus ibus sit,

Lorro vellbus andemped eos porbus s,
ommo omnisim olestrunt.
Sapicat urlous, oficls aut Qo6 alkuiai
maximin cilluptate velorerum ad
nonest perorectem jum fugla der po-
resse rlatur acepro venihilique num ap

Ridning pa
stranden

Lorro vellus andemped sos poribus st.
omino Gmnieim bcatiut
Sapicat ribus, officis aut que alqul aut
m:xnmln clllwh velorerum ad que
iest perorectem fum fugia dende po-
resse rlatur acepro venihilique num ap

Danmarks bedste
badestrand

Lorro velib poribus sit,

cpatguas et ommo omnisim clesturt,
picat uribus, officiis aut que aliqui aut
maximin ciluptate velorerum ad que.

resse riatur acepro venihilkjue num ap

Hesteridning
pa stranden

tquas et ommo omnisim olestrunt,
sapicat rbus, ofcs a1t que allul ait
It cligials veRonin a0 4
nonest perorectem lum
Poresss ratur acepro vemiique num
apNonecae molupta tempor mosa sitiat!

assum, que sum volentio de pelit autem-

Sommerspil
i Hjerring

Lorro velious andemped cos porious sk,
o ommo omnisim olestr
Spicat uibus, ol aut que allulaid
maximin cilluptate veliores

Tonest perorectem kum fugia dends po-
resse rlatur acepro venihiique num ap

Det store Nordsgen . o

Oceanarium - e
Lot velbous andemped e0s porbus . ek .

tquas et ommo omnisim olestr » v
ssp icat uribus, officils aut que |qum aut ot -
maximin cilluptate rerum ad que

q
perarectem lum fugia dende po-
resse riatur acepro venihilique num ap

Mountainbike i
Egeskoven

Lomo velbus sndemped eos porbus of,

optatquas et ommo omn

Sapikat urbus, oficie aut qus kgl aut

maximin cliuptate vellorerum ad g
perorectem lum fugia dende po-

Skandinaviens A S
eneste Palmestrand

Lorro velibus ous it
optatquas et ommo omnisim olestrunt,
uribus, officiis aut que aliqui aut
maximin cilluptate veiorerum ad que
nest perorectem ium po-
resse riatur acepro veniniique num ap

Lorro veliby poribus sit,
optatquas et ommo omnisim ol
sapicat uribus, officis aut que aliqul aut

L andemped eos poribus st,
optatquas et ommo omnisim olestrunt,
sapicat uribus, officiis aut que aliqui aut
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Ved valg af en kategori listes alle emner med billede, en overskrift og en mindre bro&aksnhe
visning gor sig geeldende for sggeresultater, men her anvender visningen de farvedadeer
knyttet til de fem kategogr, sa det visuelt tydeligggresm der er tale om en oplevelse med vand,
kultur, dyr osv.Dermed far brugeren en overskuelig visning af alle de oplevelser, den enkelte
kategori favner. Fra oversigten er det muligt at klikke videre og laese mere om deltecmilevelse
(niveau 3), lige som det er muligt at fa samtlige emner vist pa et kort, sd brugeren kan fa et visuelt
billede af, hvordan de forskellige oplevelser placerer sig i rent geografisk. Kop@snanvender
hjemmesidens eksterende kortfunktion som abner i et nyt vindue.

Visning af Toppens 10 bedste

EETETRY

[

Visningen fremhaever Top 1 opleveisaverst og tildeler deaktuelleY i y S R &

| —

Det store Nordseen
Oceanarium

Lormo velibus andemped eos poribus
sit, optatquas et ommo omnisim

o . sapicat uribus, officiis aut
que aliqul aut maximin cilluptate vel-
lorerum ad que n rect

um @ de resse riatur acepro
wvenihilique num apTio omnis es asitem

Gamle dage pa

Lorro velibus andemped eos poribus sit.
optatquas et ommo omnisim olestrunt,
‘sapicat uribus, officiis aut que aliqui aut

maximin cilluptate vellorerum ad que
nonest perorectem |um fugia dende po-

Nyd udsigten pé
Rugbjerg

Lorro velibus andemped eos poribus sit,
optatquas et ommo omnisim olestrunt,
sapicat uribus, officiis aut que aliqul aut
maximin cilluptate vellorerum ad que
nonest perorectem lum fugia dende po-

Top Strand for alle
vandhunde

Lorro velibus andemped e0s poribus sit,
optatquas et ommo omnisim olestrunt,
sapicat uribus, officiis aut que aliqul aut
maximin cilluptate vellorerum ad que
nest perorectem ium fugia dende po-

MQSNJ RSy & DA

eksponering. Det er muligt at dele samtlige Top 10 oplevelser via brugerens egen Facebook profil og
sa kan der naturligvis klikkes pa hver enkelt oplevelse, hvorefter brugeren sendes til niveau 4, hvor
det er muligt at lsese en masse praktiske informationer om oplevelsen, finde rutevejledning, tippe en

ven mv.
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Visning af Toppens mest oversete

Lorro velibus andemped eos poribus
Sit, optatquas et ommo omnisim
o sa bus, officis aut
que aliqul aut maximin ciluptate vel-
lorerum ad que nonest perorectem
um dende poresse riatur acepro
venihilique num apTlo omnis es asitem

pa e Gamle dage pa Nyd udsigten pa Top Strand for alle
S Bangsbo Rugbjerg vandhunde

. N
-t Lorro vellbus andemped eos poribus sit Lorro velibus andemped eos poribus st Lorro velibus andemped eos poribus sit it
5. A N optatquas et ommo omnisim olestrunt, optatquas et ommo omnisim olestrunt, ptatquas et ommo omnisim olestrunt
P a2 sapicat uribus, officiis aut que aliqui ait sapicat urlbus, officis aut que aliqui aut sapicat uribus, officis aut que aliqul alt E -~
- ! | maximin cilluptate vellorerum ad que maximin cilluptate vellorerum ad que maximin cilluptate vellorerum ad que
X nonest perorectem |um fugia dende po- nonest perorectem lum fugia dende po- nonest perorectem ium fugia dende po- 3 g
o o Y
"y o -
't aans

Rent Ayoutmaessigt lignefoppens mest oversetmlevelserToppens 10 bedstdler er det ligeledes
muligt at dele indholdet via sin Facebook profil samt klikke sig videre til yderligere informationer.
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3.2.4 Niveau 4
Visning af den enkelte oplevelse

_ - - = T""‘Q
. -~ - -G _0'0\ e
L)
Lysetstand o
E—
Det store

Nordse Oceanarium

Pa ekspedition i dybet . = Hvad siger bemene _ &8s

pé Nordseen Oceanarium om oplevelsen?
Pe ekspedmon | dybet pa Nordsoen Oceanmum =y
i s Naa e Comnar s Scpor
s e e e oy g b 4
R =1
T e e o e 40 e oy 1
e e s s 3o i
ryggen. Udforsk den spmndende legeplads med fyrtd
o e erns udng God i i Norcas e Ore
Nyhed 2011:
Nordseen pa facebook
Fi hgﬂimnwes‘ehmwlmle« De m vn Danmarks eneste virtuele
S, o 0 1o W Bk ot v e o1 ARGl hager. Regn meg
S oo
A raimging
Sloresgor St
A K sencstesnrurin K K Kk
K i sorner -3-8-21

Udover ateendre layoutet pa preesentationen af informationer om den enkelte oplevelsesmulighed,
sa det bliver mere visuelt og speendende, er der fokuseret pa brugerinvolvering gennem tilfgjelsen af
stjerner og tidligere turisters kommentar om oplevelsen. Derudovedear lagt veegt pa at gare
delingen af indholdet mere tilgeengeligt via et Facebook share ikon samt Tip efunktionen. Vi
anbefaler at rutebeskrivelse og afspilning af video dbner som et overlay eller et i nyt vindue, sa
brugeren ikke mister navigationen

3.2.5 Niveau 5
Pa dette niveau er det muligt for turisten at tildele stjerner og skrive en kommentar til den

pageeldende oplevels&/i ved at et af de starste argumenter for at veelge et kab til eller fra bygger
pa andres oplevelser af produkteOg nar der skal veelges ferie og ferplevelser er andre
ligemaendsoplevelse af langt starre veerdi end destinationens velformulerede kommunikatians
markedsfagringsmateriale: Tag f.eks. hotels.com, hvis primeere salgsveerktgj er andre turisters
kommentarer ogpoplevelse med hotellerne.

Grundet hjemmesidensnalgruppe ogindhold har vi en forventning om en vis serigsitet omkring
udtalelser samt tildelingen af stjerner. Vi mener derfor iki#tet er problematisk aposteturistens
kommentar direkte pa sitet. Denlirekte brugerinvolvering er jo netop Facebooks eksistens
berettigelse, hvilket TAD allerede arbejder medgrugeren udfylder nogle personlige kontakt
informationer i forbindelse med oprettelsen af kommentaren, men det er kun navn og by som vises
sammen medkommentaren.Desuden kan man overveje via backenden at sikre en informationsmail
til den webansvarlige, hver gang en bruger poster en udtalelse, saledes at der foregar en struktureret
form for overvagning og TAD har mulighed for at fierne kommentareresodirekte upassende.
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3.3 Visuel stil og udtryk

Den visuelle stil og tone tager udgangspunkt i ord som lethed, glsede og oplevelse. Der er visuelt
arbejdet med klare farver, som henvender sig til bagrn og efterlader et enkelt og rent billede, hvilket
er med til at skabe en overskuelig visning af mange informationer.

Vi gnsker, at det skal veere en oplevelse at ga i bgrnehgpglelet er brugen af farver god til, sa
lzenge det gares pa en smagfuld made. Da vi som mennesker tillaegger farver en stor bedgdning
forbinder bestemte farver med bestemte falelser, er det vigtigt, at farverne anvendes med omhu.
Det ses f.eks. i valget af de fem kategoriers farvevalg.

Desuden har det veeret vigtigt for oat fastholde Toppen af Danmarks vigtigste tiltreekningskraft
nemlig naturen i det visuelle udtryk. Derfor er farverne holdt rene og baggrundsbillederne er netop
rigtige fotografier af naturen i stedet for illustrationer og grafiskiéeder.

3.4 Tekstuel stil og tone
Som skitserne tydeligt demonstrerer, er der latr veegt pa at minimere tekstindholdet og i langt
hgjere grad lade billeder kommunikere oplevelser.

Det er vores klare opfattelset turistsites bruges til inspiration og informationssggning. Det er
derfor vigtigt at brugeren nemt kan finde de informaner, der ledes efter ellers sgges der videre

et andet sted og her er seerligt tekst og billedbrug afgegrende. Vi skal kommunikere klart og tydeligt
og ikke pakke vigtige informationer ind i lange snarklede saetniggtet ikke nar vi kommunikerer
online, hvor tekst bliver endnu sveerere at leese end pa print. Nar vi tiimed henvender os til
bagrnefamilier, er det desudewigtigt at den tekstuelle stil og tone er hunistiskog ikke mindsger

brug aford og udtryk der taler tinors hjerteog overordnet uttykker bgrnehgjde.

Der er naturligvis forskel pdm kommunikationens formal er at fange laesers interesse eller at
informere leeser mere indgaendsm et valgt emneDer arbejdes derfor med korte overskrifter som
pa enlidt humoristisk made kommunikerer indh@ts omdrejningpunkt oghvad der henvises tilt
imens undersidernanvender mere informativ tekst.

Vi har allerede med destinationens navappen af Danmarikulighed for at lave nogle sjove ordspil
som f.eks. Toppens 10 bedste og Toppens mest overBeteidover gar vi i bgrnehgjde med vores
kategorititler, som anvender udtryk bgrn i aldere8 ar vil veere tilbgjelige til at anvende.
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3.5 Farver og typografi
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