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1. Baggrund 
Med afsæt i Kidvertisings tidligere udarbejdede anbefalinger til, hvorledes Toppen af Danmark kan 

målrette sin kommunikation mod danske og udenlandske børnefamilier, har Kidvertising fået 

opgaven at udarbejde et design og en designmanual til en online kommunikationsplatform henvendt 

denne målgruppe.  

1.1 Opgavebeskrivelse  
Opgaven har to fokusområder: 

1) Udvikling af designmanual til έǎǳōǎƛǘŜέ Toppen i Børnehøjde 

Opgaven består i at lave en designmanual, der indeholder anvisning på en visuel stil, udtryk og 

illustrationer. Målgruppen er primært mor samt børnene. 

 

TAD har derudover ytret ønske om en løsning til hvordan, der kan skabes et øget fokus på deling af 

indhold samt mulighed for at annoncører kan købe annonceplads.  

 

2) Udarbejdelse af idéoplæg der knytter online og offline medier sammen 

Idéoplægget skal redegøre for, ƘǾƻǊƭŜŘŜǎ ƪƻƳƳǳƴƛƪŀǘƛƻƴŜƴ Ǉň ¢!5Ωǎ ŜƪǎƛǎǘŜǊŜƴŘŜ CŀŎŜōƻƻƪ ǇǊƻŦƛƭ ƛ 

højere grad kan målrettes børnefamilier, dog uden ŀǘ ŀŦǎƪŋǊŜ ¢!5Ωǎ ǄǾǊƛƎŜ ƳňƭƎǊǳǇǇŜǊΦ Idéoplægget 

skal ligeledes indeholde konkrete forslag til, hvordan TAD bedst muligt kan skabe synergi mellem 

benyttede online medier samt organisationens online og offline medier.  

2. Research og metode 

2.1 Designmanual  
Arbejdsprocessen omkring udviklingen af designmanualen igangsættes med en brainstorm blandt 

strategiske og kreative medarbejdere hos Kidvertising, hvor eksisterende viden om målgruppens 

ōŜƘƻǾ ƻƎ ǄƴǎƪŜǊΣ ¢!5Ωǎ ǄƴǎƪŜǊ ǘƛƭ ǎƛǘŜǘ ƻƎ ƛƪƪŜ ƳƛƴŘǎǘ ōǳǊŜŀǳŜǘǎ ǾƛŘŜn om udvikling af websites vil 

danne grundlag. Efterfølgende udarbejdes et flowchart over indholdet til Toppen i Børnehøjde. 

 

Flowchartet præsenteres for TAD og efter godkendelse udarbejdes grafisk stil og tone som beskrives 

i en designguide med et par key visuals, der illustrerer det grafiske/visuelle udtryk. 

 

2.2. Idéoplæg - online og offline medier  
Udviklingen af idéoplægget vil ligeledes tage afsæt i en brainstorming, hvorefter idéerne bearbejdes, 

konkretiseres og beskrives.  
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3. Design manual ɀ Toppen  i børnehøjde  

3.1 Formål  
Formålet med designmanualen er at præcisere det udtryk, stil og tone, som skal være bærende for 

siderne Toppen i Børnehøjde. Kidvertising ønsker med udviklingen af designguiden at sikre, at det 

kommunikative fokus henvender sig børnefamilier, hvilket særligt vil komme til udtryk i valget af 

billeder og farver.  

Designmanualen er udviklet med fokus på webkommunikation og beskriver derfor ikke eksplicit, 

hvordan de grafiske elementer mv. kan og bør anvendes i f.eks. trykte medier, men vil uden 

problemer kunne anvendes i andre markedsførings- og kommunikationsmæssige sammenhænge, 

hvor TAD skal henvende sig til målgruppen.  

3.2 Flowchart  
Vi har valgt at arbejde med undersider til det eksisterende Lysetsland/toppenafdanmark.dk og ikke 

et decideret subsite, som tilbuddet lægger op til, da vi er af den klare holdning, at brugeren IKKE skal 

sendes væk fra grundsitet, når der klikkes på menuen Toppen i børnehøjde. Formålet med siderne 

Toppen i børnehøjde er netop at tydeliggøre, at TAD ønsker at fremme sit kommunikationsfokus på 

målgruppen børnefamilier og derfor skal vi i langt højere grad, både visuelt og tekstuelt, 

kommunikere til denne målgruppe lige fra det øjeblik de møder LysetsLand.dk.  

Vi har analyseret de eksisterende undersider Toppen i børnehøjde med henblik på at kortlægge de 

funktioner og informationer, der fungerer godt, knap så godt og ikke mindst hvad vi mener, der helt 

mangler. Rent navigationsmæssigt er en af de største ændringer, vi anbefaler, at integrere samtlige 

aktiviteter, attraktioner og oplevelser til børn og børnefamilier på siderne Toppen i børnehøjde - i 

stedet for som nu - kun at fremhæve enkelte aktiviteter som henvender sig til børn og børnefamilier.   

Vi flytter os altså fra at fokusere på udvalgte børne-arrangementer og oplevelser til at kommunikere 

stort udvalg ved at vise ALLE oplevelser, attraktioner og aktiviteter, som børnefamilier kan have 

glæde af, når de besøger Toppen af Danmark. Vi er af den klare opfattelse, at har man et 

menupunkt, der hedder Toppen i Børnehøjde, så forventer forbrugeren at kunne finde samtlige 

relevante børne-familie-oplysninger der! Vi har imidlertid valgt at fastholde den eksisterende 

webstruktur omkring overnatning, dvs., samtlige overnatningsmuligheder præsenteres samlet og der 

tages ikke stilling til, hvorvidt nogle er mere eller mindre henvendt børnefamilier. Dette sker ud fra 

et ønske om at fremme overskuelighed og brugervenlighed med afsæt i indholdets emne. Vi 

vurderer, at det er en langt mere subjektiv og individuel vurdering om et overnatningstilbud 

henvender sig den ene eller anden målgruppe, imens oplevelser og aktiviteter er nemmere at 

identificere som f.eks. børnevenlige. Formatet på sitet matcher næsten præcist det eksisterende 

format med sine 980 pixels i bredden, hvilket omkring 94 % af alle danske computerskærme som 

minimum kan vise, uden at der tilføres en vandret scroll bar.  
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3.2.1 Niveau 1 

Toppenafdanmark.dk 

 

På det første niveau (niveau 1) er vi på forsiden af toppenafdanmark.dk (Lysets Lands landing page). 

Det er her den potentielle turist mødet Toppen af Danmark første gang og det er derfor utrolig 

vigtigt at mødet bliver en god oplevelse. Vi mener, det skal ske ved at skabe: overskuelighed og 

synlighed/fokus på børnefamilier ς da denne målgruppe er defineret som en af toppens vigtigste 

målgrupper.  

Vi anbefaler derfor, at Toppen i Børnehøjde præsenteres som et selvstændigt menupunkt foroven i 

menubaren, samt at der rent visuelt fokuseres på emnet. Dette gøres ved at tildele emnet Toppen i 

Børnehøjde øverste højre spalte på forsiden, hvor der p.t. præsenteres Arrangementer i Lysets Land. 

Derudover bør indholdet under fanen Familieferie tilpasses stilen Toppen i Børnehøjde.  

Toppen af Danmarks website er bygget op, så brugeren møder Ŝƴ έŦƻǊ-ŦƻǊǎƛŘŜέΣ ǎƻƳ vises hver 

eneste gang brugeren besøger hjemmesiden. Formålet med for-forsiden er at få brugeren til at 

vælge sprog (dansk, engelsk eller tysk). Det anbefales imidlertid at www.lysetsland.dk/ 

toppenafdanmark.dk gemmer en cookie på brugerens computer, således at der kun skal vælges 

sprog allerførste gang brugeren besøger sitet. En anden mulighed er at identificere den besøgendes 

sprog ud fra brugerens ip-adresse og dermed vælge sprog for brugeren, som så i stedet kan ændre 

sproget manuelt på hovedsiden. Dermed fjernes ét niveau og brugeren når hurtigere ind til det 

indhold, der søges, hvilket netop er afgørende for at sikre brugeren en god weboplevelse.  
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3.2.2 Niveau 2 

Visning af Toppen i Børnehøjde - forside 
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Niveau 2 er base for al kommunikation vedrørende oplevelser i børnehøjde. Det er herfra brugeren 

kan vælge og navigere videre i informationer, hvis omdrejningspunkt er oplevelser for børnefamilien. 

Brugeren skal mødes af indhold, som på en overskuelig og interessant måde udtrykker den brede 

vifte af aktiviteter, som Toppen af Danmark tilbyder børnefamilier.  

Niveauet ǎƪŀƭ ǎňƭŜŘŜǎ ŦƻǊǎǘňǎ ǎƻƳ Ŝƴ έƴȅ forsideέ på det eksisterende site, hvorfra det er muligt at 

ōŜǾŋƎŜ ǎƛƎ ŦƭŜǊŜ ƴƛǾŜŀǳŜǊ έƛƴŘέ ƛ ǎƛŘŜƴǎ ƻǇƭȅǎƴƛƴƎŜǊΦ Sidens fane hedder Toppen i Børnehøjde og 

ōǊǳƎŜǊŜƴ ƪŀƴ ŀƭǘƛŘ ƴŀǾƛƎŜǊŜ ǘƛƭōŀƎŜ ǘƛƭ έŦƻǊǎƛŘŜƴέ ǾŜŘ ŀǘ ƪƭƛƪƪŜ Ǉň ŦŀƴŜƴΦ 

For at tydeliggøre at brugeren ƘŀǊ έŦƻǊƭŀŘǘέ ŘŜ ƳŜǊŜ ƎŜƴŜǊŜƭƭŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴŜǊ ǾŜŘǊǄǊŜƴŘŜ ŦŜǊƛŜ ƛ 

Toppen af Danmark og bevæget sig i børnehøjde, har vi valgt at tilføre et baggrundsbillede, som 

placerer sig bag samtlige sider, der vedrører Toppen i Børnehøjde. Hos de brugere som har en større 

computerskærm end hovedsitets format (forventelig omkring 75-80 % af alle danske brugere) 

synliggøres således et baggrundsbillede. Billedet har til formål at skabe en stemning, der stimulere 

den visuelle oplevelse imens brugeren bevæger sig igennem de mange ferieoplevelser, Toppen af 

Danmark har at byde på. Billedet knytter sig til den aktuelle årstid dvs., der arbejdes med fire årstider 

og i julemåneden er det oplagt at inddrage julestemningen i baggrundsbilledet, fordi vi netop er i 

børnehøjde. Ovenstående baggrundsbillede demonstrerer sommer og ligesom de øvrige 

baggrundsbilleder (se punkt 3.6.3) afbilledes naturen, da denne er kendetegnende for Toppen af 

Danmark. Baggrundsbilledet er skalerbart, således at det altid følger computerskærmens størrelse, 

men billedet ligger som en fast baggrund. Det vil sige at når der scrolles ned for at se sidens øvrige 

indhold, er det kun selve sitet, der bevæger sig. Baggrundsbilledet flytter sig ikke.  

Sidens bærende indehold er centreret omkring mere statiske indgang, så den tilbagevendende 

bruger af siden har mulighed for at blive fortrolig med sidens opbygning og indhold. Der arbejdes 

med: 

1) Et visuelt banner øverst på siden 

2) Overskrifter der linker videre til mere uddybende indhold:  

a. Toppens 10 bedste  

b. Toppens mest oversete 

c. IǾŀŘ ǎƪŀΩ Ǿƛ ƭŀǾŜ, som favner forskellige tematiserede oplevelser, der gør det let for 

brugeren at navigere rundt i de mange oplevelsestilbud 

d. Nyheder  

e. Den gode historie  

f. Annonceplads hvor eksterne interessenter som henvender sig til børnefamilier kan købe 

reklameplads.  

 

g. Reklamesøjlen 

Vi ønsker imidlertid ikke, at siden fremstår statisk og derfor arbejdes der med en overskuelig måde, 

hvorpå særlige budskaber og oplevelser kan kommunikeres for den besøgende. Vi kalder dette 

element for reklamesøjlen.  

Overskrifternes indhold, bortset fra Den gode historie og annoncepladsen, hvis indhold giver sig selv, 

vil blive beskrevet mere indgående nedenfor.  
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Banner 

 

Vi anbefaler, at der øverst på siden udvikles en række billedbannere, hvis formål er at kommunikere 

stemning og oplevelsestilbud til børnefamilier - brugen af de rette billeder siger langt mere end ord 

og henvender sig desuden også til børnene! Billedvisningen bør bygges op omkring stemningsbilleder 

fra de fire årstider i Toppen af Danmark og fokus skal være glade børn og forældre i Toppen af 

Danmarks ferielandskab. Billederne følger den aktuelle årstid og visningen skifter af sig selv, men 

brugeren kan også selv klikke frem og tilbage blandt billederne afhængigt af hvilken årstid, der 

ønskes udforsket. Det er ikke hensigten, at billederne skal knyttes til en bestemt event eller 

oplevelse ς det har vi reklamesøjlen til, billederne skal udelukkende fokusere på at skabe stemning 

og dermed sælge Toppen af Danmark som ferieparadis for børnefamilier. Billedvisningen kan laves i 

første omgang laves i flash, som vi ved Toppen af Danmark har erfaring med, for at gøre oplevelsen 

mere levende. Hvis brugeren anvender en computer, som ikke kan læse flash eller tilgår sitet via en 

mobil-enhed vises banneret ikke. På sigt bør visningen imidlertid tage højde for de tekniske krav som 

ŘŜ ƳƻōƛƭŜ ŜƴƘŜŘŜǊ ƘŀǊ ǘƛƭ έƭŜǾŜƴŘŜ ōƛƭƭŜŘŜǊέΦ 

 

Toppens 10 bedste 

 

 

 

 

Med Toppens 10 bedste åbner vi op for brugerinvolvering idet 

præsentationen af Toppens 10 bedste, er baseret på turisternes 

vurdering af de oplevelser, de har haft under deres familieferie i 

Toppen af Danmark. Tanken er, at der på baggrund af de stjerner 

og kommentarer, som turisterne tildeler de forskellige oplevelser 

og områder i Toppen af Danmark, kan fremhæves 10 emner som 

tildeles et særligt fokus. Disse udskiftes en gang om måneden, 

hvormed indholdet på sitet tillægges en vis nyhedsværdi.  
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Toppens mest oversete 

 

 

Det kan f.eks. være en god legeplads, man som turist ikke støder på, med mindre man gøres 

opmærksom på dens eksistens. Hvilke oplevelser og områder der skal figurere under emnet, 

udvælges af Toppen af Danmark, som også må vurdere, hvor ofte der er behov for at udskifte 

indholdet. Det er dog vores vurdering at indholdet uden problemer kan være mere statisk end 

Toppens 10 bedste. 

 

IǾŀΩ ǎƪŀΩ Ǿƛ ƭŀǾŜΚ 

 

Det har været afgørende for os at skabe et site, som på en overskuelig og lettilgængelig måde gør 

det muligt for brugeren at finde oplysninger om de mange oplevelsesmuligheder som Toppen af 

Danmark tilbyder børnefamilierne. Vi har ved en gennemgang af samtlige områder, aktiviteter og 

attraktioner i Toppen af Danmark defineret fem kategorier, som dækker over forskellige 

oplevelsesmuligheder i børnehøjde. De fem kategorier er desuden defineret og navngivet ud fra 

vores viden om, hvad der i særdeleshed optager børn ς nemlig vand, dyr og action:  

1) Hygge med søde dyr - pink 

2) Sjov med vand  - blå 

3) Spændende kultur  - orange 

4) Udforsk nature  - grøn 

5) Vild med action  - rød 

På samme måde som med Toppens 10 bedste, er Toppens mest 

oversete en måde at fremhæve 10 oplevelser eller områder på. 

Toppens mest oversete vender tingene lidt på hovedet, idet der 

er en tendens til altid at fokusere på det største og det bedste. 

På denne måde får også de mindre turismeudbydere mulighed 

for bredere eksponering på sitet, og da vi ved, at det indimel-

lem kan være de små ting, der vækker størst begejstring hos 

børnene, ønsker vi at skabe en kommunikativ plads til disse 

oplevelser. 
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De fem kategorier er visuelt defineret med hver sin farvekode, hvilket særligt har til formål at styrke 

kommunikationen forbundet med Søgefunktionen. Farverne knytter sig til indholdet så der intuitivt 

skabes en forbindelse med vand-aktiviteter og den blå farve, naturen og den grønne farve osv.  

Søgefunktionen er enkel i sin udformning. Det er muligt at vælge ml. inde og ude-oplevelser, hvilket 

kan være højaktuelt det danske vejr taget i betragtning. Det er desuden en måde at understrege at 

Toppen af Danmark, som helt naturligt er kendt for sin natur, også har utrolig mange 

familieoplevelser inden døre. Derudover er det muligt at vælge en eller flere af de fem kategorier, 

begrænse søgningen til en bestemt periode, og endelig afkrydse om der foretrækkes gratis eller 

entré-betalte oplevelser, hvilket vi ved kan være et væsentligt parameter for børnefamilier.  

Der kan helt naturligt være flere oplevelser og områder, som rent kategorimæssigt placerer sig under 

mere end én kategori. Uanset hvilken type søgning eller resultat-visning der er tale om, skal der 

imidlertid kun vises et resultat pr. oplevelse. Dette kan håndteres via backenden. Der må ikke som på 

den nuværende hjemmeside opstå eksponering af den samme oplevelse flere gange under samme 

visningΦ hƳǾŜƴŘǘ ŜǊ ŘŜǘ ǾƛƎǘƛƎǘ ŀǘ ƻƎǎň ŜǾŜƴǘǎ ƻƎ ŀǊǊŀƴƎŜƳŜƴǘŜǊ ƪƴȅǘǘŜǘ ǘƛƭ Ŝƴ έǇŀǊŀǇƭȅ-ŜǾŜƴǘέ ǎƻƳ 

f.eks. Grøn Vinter oprettes og placeres som selvstændigt indhold under en af de fem kategorier.   

Nyheder 

 

 

Nyhedsmodulet har, som navnet angiver, til formål at skabe en kommunikationsplatform for 

nyheder ς små som store. Der hvor nyhederne adskiller sig fra reklamesøjlen er i nyhedsværdien 

samt ikke mindst aktualiteten. Reklamesøjlen er som nævnt defineret til at kommunikere om 

aktiviteter de kommende 2-3 uger imens nyhederne kan være informationer om aktuelle oplevelser 

men også mere generelle nyheder/informationer som f.eks. at julekalenderen 2010 er optaget i 

Toppen af Danmark, at man kan glæde sig til vinterferien som står på Stygge Krumpspring osv.  

Den enkelte nyhed kan, afhængigt af sin længde, linke til en underside, hvor den beskrives mere 

indgående. En sådan underside kan i det omfang nyhedsindholdet tillader det, anvende samme 

layout-skabelon som den der anvendes til at præsentere de forskellige oplevelser (se skitse side 16).  

I højre side er der en scroll-bar, så det er muligt at se flere og ældre nyheder og det er ligeledes 

muligt at dele nyheden via brugerens egen Facebook profil.   



12 

 

Reklamesøjlen 

 

Reklamesøjlen fungerer som et slags overlay, der placerer sig ovenpå Toppen i Børnehøjde-forsiden 

samt baggrundsbilledet. Reklamesøjlen går således ind og overtager hele siden dvs., bredden på 

selve informationen matcher de 980 pxl., og billedets øvrige baggrund tilpasser sig den aktuelle 

comupter skærms bredde. Reklamesøjlen har fokus på aktuelle aktiviteter og nyheder, som gælder 

de kommende 2-3 uger. Den udvikles i flash eller html 5, så den får et levende udtryk og præsenteres 

som en reklame, dvs. den er kun synlig i f.eks. 3-р ǎŜƪΦ ŦǄǊ ŘŜƴ ǎƪƛŦǘŜǊ ǘƛƭ ƴŋǎǘŜ έǊŜƪƭŀƳŜέΦ ±ƛ 

ŀƴōŜŦŀƭŜǊΣ ŀǘ ŘŜǊ ƳŀȄ ŜǊ р ǊŜƪƭŀƳŜǊ ŀŘ ƎŀƴƎŜƴ ƻƎ ōǊǳƎŜǊŜƴ ƪŀƴ ƴŀǘǳǊƭƛƎǾƛǎ έȊŀǇǇŜέ ǾƛŘŜǊŜ ƳŜƭƭŜƳ 

ǊŜƪƭŀƳŜǊƴŜ ƭƛƎŜ ǎƻƳ έǊŜƪƭŀƳŜ-ƛƴǘǊƻŜƴέ ƪŀƴ ƭǳƪƪŜǎ ƴŜŘΦ IǾƛǎ ōǊǳƎŜǊŜƴ anvender en computer, som 

ikke kan læse flash eller html 5 eller tilgår sitet via en mobil-enhed vises reklamesøjlen ikke. 

Nogle af reklamerne kan have behov for yderligere uddybning. F.eks. information om den netop 

afviklede julekalender. I sådanne tilfælde arbejdes der med undersider. Disse sider kan desuden 

tilgås via emnet Nyheder, som også er placeret på niveau 2. Såfremt der ikke er nogen højaktuelle 

informationer, er der ikke nogen reklamesøjle. 
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3.2.3 Niveau 3 

Kategorivisning 

 

Visning af søgeresultater 
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Ved valg af en kategori listes alle emner med billede, en overskrift og en mindre brødtekst. Samme 

visning gør sig gældende for søgeresultater, men her anvender visningen de farvekoder, som er 

knyttet til de fem kategorier, så det visuelt tydeliggøres, om der er tale om en oplevelse med vand, 

kultur, dyr osv. Dermed får brugeren en overskuelig visning af alle de oplevelser, den enkelte 

kategori favner. Fra oversigten er det muligt at klikke videre og læse mere om den enkelte oplevelse 

(niveau 3), lige som det er muligt at få samtlige emner vist på et kort, så brugeren kan få et visuelt 

billede af, hvordan de forskellige oplevelser placerer sig i rent geografisk. Kortvisningen anvender 

hjemmesidens eksisterende kortfunktion, som åbner i et nyt vindue.   

 

Visning af Toppens 10 bedste 

 

 

Visningen fremhæver Top 1 oplevelsen øverst og tildeler den aktuelle ƳňƴŜŘǎ мΩŜǊ ŘŜƴ ǎǘǄǊǎǘŜ 

eksponering. Det er muligt at dele samtlige Top 10 oplevelser via brugerens egen Facebook profil og 

så kan der naturligvis klikkes på hver enkelt oplevelse, hvorefter brugeren sendes til niveau 4, hvor 

det er muligt at læse en masse praktiske informationer om oplevelsen, finde rutevejledning, tippe en 

ven mv. 
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Visning af Toppens mest oversete 

 

Rent layoutmæssigt ligner Toppens mest oversete oplevelser Toppens 10 bedste. Her er det ligeledes 

muligt at dele indholdet via sin Facebook profil samt klikke sig videre til yderligere informationer. 
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3.2.4 Niveau 4 

Visning af den enkelte oplevelse 

 

Udover at ændre layoutet på præsentationen af informationer om den enkelte oplevelsesmulighed, 

så det bliver mere visuelt og spændende, er der fokuseret på brugerinvolvering gennem tilføjelsen af 

stjerner og tidligere turisters kommentar om oplevelsen. Derudover er der lagt vægt på at gøre 

delingen af indholdet mere tilgængeligt via et Facebook share ikon samt Tip en ven funktionen. Vi 

anbefaler at rutebeskrivelse og afspilning af video åbner som et overlay eller et i nyt vindue, så 

brugeren ikke mister navigationen.  

3.2.5 Niveau 5 

På dette niveau er det muligt for turisten at tildele stjerner og skrive en kommentar til den 

pågældende oplevelse. Vi ved, at et af de største argumenter for at vælge et køb til eller fra bygger 

på andres oplevelser af produktet. Og når der skal vælges ferie og ferie-oplevelser, er andre 

ligemænds oplevelse af langt større værdi end destinationens velformulerede kommunikations- og 

markedsføringsmateriale. - Tag f.eks. hotels.com, hvis primære salgsværktøj er andre turisters 

kommentarer og oplevelser med hotellerne.  

Grundet hjemmesidens målgruppe og indhold har vi en forventning om en vis seriøsitet omkring 

udtalelser samt tildelingen af stjerner. Vi mener derfor ikke, det er problematisk at poste turistens 

kommentar direkte på sitet. Den direkte brugerinvolvering er jo netop Facebooks eksistens-

berettigelse, hvilket TAD allerede arbejder med. Brugeren udfylder nogle personlige kontakt-

informationer i forbindelse med oprettelsen af kommentaren, men det er kun navn og by som vises 

sammen med kommentaren. Desuden kan man overveje via backenden at sikre en informationsmail 

til den webansvarlige, hver gang en bruger poster en udtalelse, således at der foregår en struktureret 

form for overvågning og TAD har mulighed for at fjerne kommentarer som er direkte upassende.   
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3.3 Visuel stil og udtryk  
Den visuelle stil og tone tager udgangspunkt i ord som lethed, glæde og oplevelse. Der er visuelt 

arbejdet med klare farver, som henvender sig til børn og efterlader et enkelt og rent billede, hvilket 

er med til at skabe en overskuelig visning af mange informationer.  

Vi ønsker, at det skal være en oplevelse at gå i børnehøjde, og det er brugen af farver god til, så 

længe det gøres på en smagfuld måde. Da vi som mennesker tillægger farver en stor betydning og 

forbinder bestemte farver med bestemte følelser, er det vigtigt, at farverne anvendes med omhu. 

Det ses f.eks. i valget af de fem kategoriers farvevalg.  

Desuden har det været vigtigt for os, at fastholde Toppen af Danmarks vigtigste tiltrækningskraft 

nemlig naturen i det visuelle udtryk. Derfor er farverne holdt rene og baggrundsbillederne er netop 

rigtige fotografier af naturen i stedet for illustrationer og grafiske billeder.  

 

3.4 Tekstuel stil og tone  
Som skitserne tydeligt demonstrerer, er der lagt stor vægt på at minimere tekstindholdet og i langt 

højere grad lade billeder kommunikere oplevelser.  

Det er vores klare opfattelse, at turistsites bruges til inspiration og informationssøgning. Det er 

derfor vigtigt, at brugeren nemt kan finde de informationer, der ledes efter - ellers søges der videre 

et andet sted - og her er særligt tekst og billedbrug afgørende. Vi skal kommunikere klart og tydeligt 

og ikke pakke vigtige informationer ind i lange snørklede sætninger ς slet ikke når vi kommunikerer 

online, hvor tekst bliver endnu sværere at læse end på print. Når vi tilmed henvender os til 

børnefamilier, er det desuden, vigtigt at den tekstuelle stil og tone er humoristisk og ikke mindst gør 

brug af ord og udtryk der taler til mors hjerte og overordnet udtrykker børnehøjde.  

Der er naturligvis forskel på, om kommunikationens formål er at fange læsers interesse eller at 

informere læser mere indgående om et valgt emne. Der arbejdes derfor med korte overskrifter som 

på en lidt humoristisk måde kommunikerer indholdets omdrejningspunkt og hvad der henvises til, alt 

imens undersiderne anvender mere informativ tekst.    

Vi har allerede med destinationens navn Toppen af Danmark mulighed for at lave nogle sjove ordspil 

som f.eks. Toppens 10 bedste og Toppens mest oversete. Derudover går vi i børnehøjde med vores 

kategorititler, som anvender udtryk børn i alderen 5-10 år vil være tilbøjelige til at anvende.     
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3.5 Farver og typografi  
 

  

 


































